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Vad ar Q-vision

Q-vision ar en rikstackande reklamkanal som visar TV-reklam pa skarmar
som ar placerade pa narmare 200 dagligvarubutiker och stormarknader
runt om i Sverige.
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Kort historik

Foretaget grundades 1990
under namnet Videoidé
Reklamfilm och har idag sitt
huvudkontor i Boras.

Den 1:a januari 2005 bytte vi
namn till Q-vision AB.

Q-vision ingar sedan

september -08 i Neo media

group som ar Europas
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Var finns vi?

Totalt har Q-vision narmare 900 monitorer
val utspridda pa 78 orter fran

Ystad i soder till Lulea i norr.

Du valjer om du vill kbpa

Riks, regionalt eller helt lokalt.
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Varfor dagligvarubutiker?

»Det passerar valdigt mycket folk i kassalinjen. Nastan alla manniskor
besoker en dagligvarubutik 2-3 ggr i veckan.

=Det bildas ko, folk star stilla och har inget att gora.

=Du nar en bredmalgrupp pa din lokala marknad
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Statistik

| livsmedelsbutiken nar du en valdigt
bred malgrupp.

Varje manad strommar det 20 miljoner Vete] 9%
manniskor igenom kassalinjen i de
butiker som Q-vision samarbetar med.

6 av 10 anger att deras butik har skarmar i kassalinjen

Nej 32%

Ja59%

54% ar kvinnor 46% man, aldersférdelningen enligt nedan
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Hur roligt &r det att sta i k6?

Var reklamkanal uppfattas i stor utstrackning som en
informationskanal. Kunderna i kassakdn har inget annat att gora,
utan vilar 6gonen pa filmerna vantades pa sin tur att betala.

Detta medfor att de flesta som tittar ar positiva.

Mycket daligt 5%
Daligt 4%
Mycket bra 18%

Varken bra eller
daligt 34%

Bra 39%
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Hur kan du anvanda oss?

Genom informativ reklam med manga repetitioner under en langre
tidsperiod sa bygger du ditt varumarke.

Med mer kampanjartade budskap far du en mer koputlosande
effekt pa din marknadsforing.
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Tre goda skal till Q-vision

Manga repetitioner under lang tid
Med Q- vision har du rad att synas varje dag under en

minst 70 ganger varje dag (6ver 2100 ganger per
manad)

Vi minns det vi ser och hor

Rarlig bild och ljud aktiverar flera av mottagarens
sinnen och klarar att formedla kansla och stamning
vilket medfor ett mycket stort uppmarksamhetsvarde.

Kan inte valjas bort _
| Kassakon vantande pa sin tur vilar kunden 6gonen pa'
filmen som visas. Man kan inte valja bort eller zappa
mellan kanaler.

Anda visar undersokningar att flertalet ar positivt
installda till vart media.
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Prissattningsmodell

Vart pris bygger i grunden pa tre parametrar.
Hur langtidsperiod du képer. Ex. 6 manader
Hur lang din film &ar. Ex 20 sekunder

Hur manga manniskor strommar igenom kassalinjen.
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Kontaktuppgifter

Q-vision AB, Box 22154, 504 33 BORAS. Viaxel 033-799 88 00, Fax 033-799 88 99, www.g-vision.se

Forsaljningschef: Ola Nilsson, mob:0701-89 04 01, mail: ola.nilsson@g-vision.se
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http://www.q-vision.se/
mailto:ola.nilsson@q-vision.se
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